Aux Etats-Unis,
la Bible ne s'est jamais
aussi bien vendue

Alléluia! C’est peut-étre la
Bible qui sauvera le marché amé-
ricain du livre cette année.

Inquiétudes entourant
I'’économie, conflits a I'étranger,
incertitudes liées aux élections:
la conjoncture a poussé les Ame-
ricains a se ruer sur le texte sa-
cré. Selon Circana BookScan, qui
suit le marché du livre, les ventes
de Bible ont bondi de 22% entre
janvier et octobre de cette année
par rapport a la méme période
I’'an passé, alors que les ventes de
livres papier dans leur ensemble
progressaient de moins de 1%.

« Les gens sont anxieux ouils
ont peur pour leurs enfants ou
leurs petits-enfants, résume Jeft
Crosby, président de I’Evange-
lical Christian Publishers Asso-
ciation. C’est lié a I'intelligence
artificielle, aux élections...
Tous ces éléments poussent les
gens a vouloir étre rassureés sur
I'avenir. »

Cely Vazquez, 28 ans, est
artiste et influenceuse. Candi-
date de I’émission de téléréa-
lité Love Island USA, elle vient
d’acheter sa premiere Bible chez
Barnes & Noble.

« J’avais celles que ma mere
m’avait données, mais j'ai eu be-
soin d’avoir la mienne pour faire
mon propre chemin, c¢’est un
peuun symbole du parcours que
j'entame avec Dieu, explique-t-
elle. J’avais le sentiment qu’il me
manquait quelque chose... C’est
un mélange de ce qui se passe
dans le monde et de I'anxiété geé-
néralisée, mais aussi de ce sens,
de ce réconfort, qu’'on trouve en
lisant la Bible. »

Bethany Martin dirige la
librairie Faith & Life Bookstore
a Newton, dans le Kansas et ra-
conte que beaucoup d’acheteurs
s’offrent une Bible pour la pre-
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miére fois de leur vie. «Ils sont
en quéte d’espoir pour le monde
tel qu'il est aujourd’hui, et c’est
dans la Bible qu'ils viennent le
chercher », souligne-t-elle.

Le site web de Faith & Life en
propose plus de 270 versions dif-
férentes, dont une édition grand
format a 95 dollars avecreliure en
cuir et une version « poche » du
Nouveau Testament a 7,99 dol-
lars. D’autres proposent des
adaptations en bande dessinée,
des éditions en couleur, des ver-
sions congues pour les hommes,
les adolescents ou les tout-petits,
des audiobooks et méme une ver-
sionavec une couverture en peau
de chévre vendue 832,50 dollars.

En mars, Donald Trump
avait dit aimer la God Bless the
USA Bible, proposée en ligne a
59,99 dollars et dont les ventes
ne sont pas intégrées aux statis-
tiques de Circana BookScan. Le
département de I'Education de
I'Oklahoma en arécemment com-
mandé plus de 500 exemplaires
pour les écoles de I'Etat, rappor-
tait le quotidien Tulsa World,
copie des factures a l'appui.

Cetengouement pour la Bible
a de quoi surprendre dans un
pays qui est de plus en plus laic.

D’apreés des données du Pew
Research Center, 28% des adultes
vivant aux Etats-Unis se consi-
deérent aujourd’hui comme non
croyants. Pourtant, la Bible s’est
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Les ventes de Bible ont augmenté de 22%

cette année aux Etats-Unis.

vendue a 14,2 millions d’exem-
plaires en 2023, contre 9,7 mil-
lions en 2019. Et il s’en est déja
écoulé 13,7 millions sur les dix
premiers mois de I'année 2024.
Les lecteurs s'offrent aussi des
ouvrages connexes qui proposent
des éclairages, des conseils et du
contexte, et parfois aussi des
autocollants pour repérer les
passages importants.

Les ventes des autres
textes sacrés comme la Bible
hébraique, le Coran ou la Bha-
gavad-Gita sont incluses dans
d’autres catégories et ne font pas
l'objet de décompte spécifique
par Circana BookScan.

Selon les éditeurs, les livres
se vendent bien dans les librai-
ries religieuses, mais aussi sur
Amazon et dans les magasins
plus généralistes. Les acheteurs
s'offrent une copie papier pour
pouvoir I'annoter et y surligner
des passages, et la complétent
souvent par une version audio.

Si la Bible connait un nou-
vel age d’or, c’est aussi parce
que les nouvelles versions et
les mises en page innovantes se
multiplient. Pour J. Mark Ber-
trand, fondateur de Lectio.org,
un site web dédié a la fagon de
présenter la Bible, 'engouement
s'explique peut-étre autant par

un marketing trés ciblé que par
une quéte de réponses aux ques-
tions complexes.

«J'aimerais vous dire que
les gens veulent connaitre les
Ecritures, mais il y a surtout des
petits malins qui voient la Bible
comme un objet marketing et
qui en imaginent pour tous les
golts », analyse-t-il.

Tyndale House Publishers,
une grande maison d'édition reli-
gieuse, propose plusieurs éditions
de la Bible, dont une destinée
aux jeunes adultes, indique Amy
Simpson, éditrice. 1l existe par
exemple une versionillustrée avec
descartes et des graphiques, mais
aussi des biographies des grands
personnages.

Elle constate un fort regain
d’engagement, en particulier chez
les membres de la génération Z et
les étudiants. « C'est une généra-
tion qui veut trouver des choses
quiontdusens », résume-t-elle.

HarperCollins Publishers,
qui est, comme le Wall Street
Journal, détenue par News Corp,
indiquait dans son dernier rap-
port financier en date que la
Bible faisait partie de ses meil-
leures ventes, tout comme Hill-
billy Elégie, I'autobiographie du
futur vice-président J.D. Vance.

HarperCollins Christian Pu-
blishing, qui affirme étre le plus
gros éditeur américain de ver-
sions commerciales de la Bible
et d’ouvrages chrétiens, attri-
bue la demande a deux groupes
d’acheteurs bien distincts: ceux
qui sont en quéte de spiritualité

ets’achetent une Bible potentiel-
lement pour la premiére fois et
ceux quiveulentaller plusloin et
compléter leur collection.

Le fait que des célébrités
qui n'étaient jusque-la pas for-
cément connues pour leur
foi se mettent a parler plus
ouvertement de leur religion
joue aussi un role, ajoute Mark
Schoenwald, PDG de la maison
d’édition. 1l évoque notamment
Mostly What God Does: Reflec-

« J'aimerais vous
dire que les gens
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tions on Seeking and Finding His
Love Everywhere (non traduit),
le dernier ouvrage de Savannah
Guthrie, star de la chaine de télé-
vision NBC.

Amber Cimiotti, 38 ans, est
mére de deux enfants. Elle vit a

Henderson, dans le Nevada, et
explique I'envolée des ventes
par impact des podcasts et des
vidéos TikTok qui, comme elle
le fait, proposent des récits et
des informations simples sur la
foi chrétienne.

Aprés avoir suivi pendant
des années des conseils de dé-
veloppement personnel, d’ali-
mentation saine et d’ascension
professionnelle qui ne I'ont pas
vraiment aidée, elle s’est mise
alire la Bible en début d’année.
Elle cherchait aussi davantage de
stabilité car « tout a déraillé un
peu trop vite » dans la société,
selon elle. « On se tient comme
on peut au bastingage, mais on
ne sait pas tellement pourquoi
le navire tangue autant », ré-
sume-t-elle.

Blaine Crawford, pasteur
de I’église presbytérienne d’Ir-
vington, dans la banlieue de
Westchester, a constaté un re-
gain d’intérét pour les groupes
d’étude de la Bible. « C’est une
épopée qui parle des grandes
questions de la vie: que faire
quandonestendeuil? Quand on
esten colére ? Pour quelle raison
sommes-nous sur Terre? Ouivale
monde ? Quand on se demande
ce qui se passe autour de nous,
la Bible vient en quelque sorte
dialoguer avec nous. »

Jeffrey A. Trachtenberg
(Traduit a partir de la
version originale en anglais
par Marion Issard)

Edited from the original
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